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Comment be drait a-1-il pu autant
pénétrer 'univers du sport 7
Le sport consiifue un sectaur &oo-
nomague & par entidre. Depuis
une vinglaing d'anndes, avec la
mondiaksation atMamengance de
la professicnnalisation du sport;
l'univers du spor s'est frouve
conironhd i ces enjiu Enancens
consadérables et a de nombreu-
sag problémetiques dont le trai-
temeant requiert des compéatences
juridiques e fiscales poinbues.
L'axploilation des droits & limage,
la venie de margue, les contrats
de sponsanngs, ks droits de re-
transmission télkéviseea, ke statut,
la fiscalité et la reconversion des
sportifs professionngds, sont au-
tant da points kgitimant INntar-
vienton des avocals.

¥oire cabimet est un des pionniers en
la matiéne anvec dis clients aux profils
variés [fédérations sportives, spor-
tits. ..) Vous Btes awssi I'avocate du
Comité Mational Olymiplque et spoe-
1l frangaks, Quel droit plus spécifique
est en jeu avec ce type de client 7
Le droit du spor es! un droit rés
trargaersal, couvrant be drod d'au-
bevir, ber il chers Frncpuaies, b clngi
de la concurrence. .. Mais c'asl
avec ke droit des marques que le
cabinet a5 rentnéd dans le domal-
nie sportif et ¢'est ioujours ce droi
des mangues qui est le plus souU-
vent an cause guand 'assiste 8
CHNOSF qui a de vrals besoing
an tarme de probechon des
margues ef des amblémes du
mouvemeant olympigue. En de-
hors des contrals de parenaniats

beg bhancs des tribunaw. La sym-
bolique olympique est une
marque qui appartient & titre -
clusif pour [a France au CHOSF.
Nioubiions pas que les embiémes
du G0 sont protigds. Le syrmboka
mageur da l'alympisme, s an-
nedus, complent pammi les sym-
boles les plus connus au plan
intermational. C'est une des
marques las plus connuas au
muonda & cfité at au-dela méma
des marques des plus grandes

Une marque qul peut subir ume
cartaing forme de conbrefagon 7
Bien i, Dans le cadne des Jeux
chir Priskin pear scisiple, on luthe-déga
contre la contrafacon of Fambush
markeating (fait de parasiter 'édve-
nement sans y participer et sans
autorisation). L'amibush marketing
sl trés courant et, an Ching, ol
laconiretacon est s développie,
cas phénoménes sont faciités au-
jourd il grice & imemat. On tra-
v 3ss Deaucoup avec les par-
tenaires du CIO et CNOF via la
redaction des contrats da spon-
sorngs. Aved les droits iékvisuels,
ks sponsors sont les principaux
baillewrs du mowvement oiym-
pique. L'armada juridique dont
bénéficie e Comité Mabional
Ohympacue ol Spon Francais pour
s'assurer l'exclusivité da la sym-
bolique Olympique a daillewrs dtéd
l'un des atouts de la candidature
chr Parts 2012, En eflet, surce point
du dossiar, Paris avait oblany k&
nole maximaka da 10 sur 10.

En gual est-ce un marché fou-
jours porEur pour les avocats ¥
Lol cu spor a5t lellermeant vaste
&t transversal que Navocal aura

toujours 5a place. Parecempis, on
rédige beaucoup de conlrats de
Bennca ce marque. Dalleurs, dans
de Nombrauses Anences oe ma-
keting sportif, comme calia créda
par MoComack, les ouipes mar-
kirtirygg soni sounvent avocats de for-
mation. Les facultas proposeant
aussi de plus en plus de spécial-
b5 @ droit cdu sport (ex : Limoges,
Marsaills, Pans..) LEssec a
méma lancd une chair aun-
péanna de marketing sportl. On
broune des avocals dans lous les
sochours s au spor. Des avocals
d'organisateurs aux avocats de
sportits 6n passant paries socats
de lédération et de dubs spodifs
ol emncone les avocals concilaleurs
(conciliation imposée par la loi).

Ouelles lendances vont 38 dé-
gager ces prochaines anndes dans
le droif du spor 7
On pout ke dbplorer mas, iy aura
probablemant de ples en plus da
confentiews s au dopage et done
& la pénalisaion du secteur. Les
e jundiques du spon sont
bongours s aux phdnomianies di
sociatd. Cette lutte confre la do-
page est essentielle, Présenons
I'éthique du sport parce quiun
sport qui triche n'est plus un ne-
para admirabla. A ca titre, il faut
salser ['action de Magence mon-
ciak anti dopage. Le second
enjiu &5 =ans aucun doute oehs
du développament des nouvel-
s technologies, notamment
dinfemed ol exisie de nombreux
cas da contrafacn de marques
ou dambush &1, anfin, la droit de
la concurence impiqué dans 3
siralégie de commerciaisation
das drois &



