Justice

Comment le (NOSF a récupéré la
marque « Allez les Bleus )

Le Comité national olympique et sportif frangais (CNOSF) a récupéré fin décembre le
droit d'utiliser le slogan «Allez les Blensy, propriété depuis 17 ans d'un particulier
débouté par la justice.

L'utilisation du slogan "A/lez
les Bleus" par le mouvement
sportif était de fait entravée
depuis 1997, date oll un par-
ticulier opportuniste et une
société du méme nom
avaient déposé la marque.
Dans un premier temps, en
2001, c'est la Fédération
frangaise de football (FFF)
qui avait initié une procé-
dure, mise en échec jusqu'en
cassation, en 2006. A 1é-

poque, le dép6t de la marque
"Allez les Bleus" n'a pas été
jugé comme constitutif d'un
acte de parasitisme. La cour
d'appel de Paris ayant
considéré - qu''il  serair
contraire & la liberté du
commerce d'interdire & des
entreprises d'utiliser des
fermes qui gravitent autour
du terme "allez les bleus"
sur lequel la FFF (.) n'a
aucun droit privatif”,

Le dépositaite initial a ga-
gné "plusienrs centaines de
milliers d'euros"

Saisi ensuite par le CNOSF,
en 2009, le Tribunal de
grande instance de Lyon a, &
l'inverse, estimé que I'utilisa-
tion de la marque était "men-
songeére el frauduleuse” car
le supporteur croyait acheter
le produit dérivé d'une
Fédération alors qu'il enri-

tAllez les Vertsn est aussi une marque, mais plus «lyParisy
‘Comme “Allez les Bleus", e slogan "Allez les Verts” est aussi une marque. Elle a été déposée en 1976,
puis renouvelée plusieurs fois, devenant une marque communautaire en 1999. Gérée par l'entreprise:
Jet Line, en contrat avec le club de football de I'AS St-Etienne, elle est reproduite sur divers produits
dérivésenlienavec IASSE.. - = 5 - S o - T e

La marque “I'¥ Paris" est en revanche 2 tout lemonde, Détenues depuis une trentaine d'années par.
une méme saciété, les marques "[Paris" et “/¥Paris", vendues dans de nombreux magasins de.
souvenirs parisiens, sont tombées dans Ie domaine public il y a peu. La décision émane de la Cour de-
cassation, la plus haute juridiction francaise, qui a confirmé la nullité des deux marques prononcée
en mars 2013 par la Cour d'appel de Paris. Une décision quavait contestée un particulier; qui les avait
ddposces, la premiére fois dans les années 1980, via sa société France Trading. Dans leur arrét-du 6
_janvier, les juges rappellent que les slogans de ce type ont ét popularisés dés 1977 et la ¢réation du
logo "I¥Nesw-York" créé par le célebre graphiste américain Milton Glaser & la demande de I'Bfat de
New York. Selon eux, la formule "véhicule un sentiment d'atiachement & une ville particuliere” que:
Ie touriste percait comme “un signe décoratif dont il comprend le sens quelle gue soit sa langue" et

‘pas 'comme une marque",
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chissait un particulier qud, -

selon. Me  Fabienne
Fajgenbaum, avocate du
CNOSE, a gagné dans
l'aventure "plusieurs cen-
taines de milliers d'euros".
"On s'était lancé dans une
procédure au nom du mou-
vement sportif, afin que
foutes les Fédérations puis-
sent utiliser ces trois mots
qui appartiennent aux sup-
porteurs des éguipes de
France”, s'est réjoui Denis
Masseglia, président du
CNOSF aupres de I'AFP.

Pas d'appel

Mis en tort en premitre ins-
tance, l'ex-propriétaire de la
marque n'a pas fait appel
dans les temps, rendant par
conséquent le slogan au
CNOSF qui l'avait entre-

- temps déposé auprés de

I'Institut national pour la
propriété industrielle (INPI).

Fin décembre, le CNOSF
avait informé I'ensemble des
fédérations de sa victoire ju-
ridique. Pour célébrer ce
succes, le CNOSF avait fait

paraitre une page de publi- -

cité dans le journal L'Equipe
du 29 décembre 2014 sous
le titre "Allez les Bleus" afin
d'illustrer les succeés du sport
frangais en 2014.
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